
“Globe Mapping 360”
－グローブ マッピング 360－



・YouTube やスマートフォンで撮影した写真や動画を壁や天井に映し出すことでき、
　自分だけのプロジェクトマッピングを楽しめる
・ソファに腰掛けながら好きなアーティストのライヴ演奏を一緒に体験したり、野球
   やサッカー観戦を選手目線で観戦できる

・満点の星空の元、焚き木をしながらキャンプをしているような体験ができる

『  “Globe Mapping 360”
　　－グローブ マッピング 360－』とは

家庭用プロジェクトマッピングの用途

■家庭用360°プロジェクトマッピング用プロジェクター

■今までは美術館やイベントなどで大勢の人と楽しんでいたが個人、家族が自宅で楽し
　む事ができる

■プロジェクター1台で「壁４面+天井+床」計 6面へ映像を投影することができる

 ■「自分の家」で、手軽に楽しめるというコンセプトで開発された製品

■360°映像を部屋全体へ投影することで、空間演出はもちろん、シミュレーション体験や
　配信カメラを使用して遠隔地との対話ができる



市場調査

プロジェクションマッピングは世界市場規模は､2030年

に80 億ドルに達する見込であり、2023-2030 年に CAGR

( 複利年間成長率 ) が 10.9% で成長すると予測されてお

り、8億 7千 2百万ドルの年間成長をする 

■3回以上利用したことがある

■1~2 回利用したことがある

■利用を検討している

■ だいたいどんなものか分かるが、利用したこと
     はない（利用を検討するまでに至っていない）
■いくつかのサービス名称は分かるが、内容は
　知らない
■言葉は聞いたことがあるが、利用方法や内容は
　よく知らない
■全く知らない
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SWOT 分析

S 強み
・オンライン、動画配信サービスが人気

・年齢制限が無く誰でも楽しめる

・VRゴーグルを付けなくてもいい

                                弱みW
・他社類位製品より高額

・屋内でしか使えない

O機会
・イベントでプロジェクトマッピングを

   体験する機会が増えている

・コロナ渦で家で映像を見る人が増えた

                                 脅威 T
・映画館

・TV

・メジャー作品



ペルソナシート

山田優

35歳
プロフィール

名前
性別
年齢
住まい
職歴
部署役職
年収
通勤時間
家族構成

斎藤　雄一
男性
35 歳
名古屋市緑区の賃貸住宅
名古屋大学→東証プライム上場企業勤務
営業担当
約 700 万円
電車で 1時間
4人家族【妻 (共働き)、長女 (4 歳 )、長男 (１歳 )】

悩み

・実際に自宅で使用したときの見え方が分かりずらい

・購入前に予め製品の使用方法を確認したい

悩みに対する向き合い方

・商品の使用感をデモンストレーション会場へ説明を聞きに行く

・SNS で家族と遊べるイベントや商品の情報を集める

名古屋市内　家電量販店

読書、音楽　

パソコン・スマホの検索に慣れていて、仕

事でも使用、検索や比較をよくしている

Google、YouTube

Facebook、Instagram、Twitter　　　　　

　　

・平日は仕事に追われているので休日は  

   家族との時間を大切にしたい

・家族と一緒にできるイベントが好きだ       

   が、たまに 1人の時間も満喫したい

・悩みを解決できるなら多少お金がかっ   

   ても良いと思っている

家族で近くの公園に行きピクニックをする

仕事から帰って来ると夕飯を食べて風呂に入

り寝るだけ

家族と家での時間を有意義に使いたい

自宅で現地の映像とサウンドを体験できる

非日常感や癒し空間の演出

　　　　　　　
“Globe Mapping 360”－グローブ マッピング 360－購入への悩み



『誰』に

案件定義
日々のストレスや課題を抱えている方へ、家族や個人でエンター

テインメント、アート鑑賞などを楽しみ疲れを解消してもらう　　　　　　　　　

    
『何』を

部屋の中で楽しむ没入感サービスを知ってもらい、自分で

チョイスできる体験を堪能し利用してもらう

『どう』したい 新たな家での過ごし方として質の高い生活体験を作り出す　　　　

サイトストラクチャー
TOP

製品情報 活用実例 サポート&
ダウンロード

ショッピング

製品一覧 新着
おすすめ

よくあるご質問
お問い合わせ

企業情報

CEO 挨拶



ペイドメディアの選択、及び効果の説明

SNS 広告 /Instagram

リスティング広告  　 
ユーザーの検索キーワードに合わせて広告を配信できるので緻密なターゲ
ティングが可能

ディスプレイ広告
WebサイトやYouTube 広告 、アプリの広告枠に商品を表示させ周知させる
カルーセル広告
Instagramの媒体で家で楽しめるプロジェクトマッピングの画像・動画を
それぞれに別々のリンク先を設定し、商品にすぐアクセスすることが出来る
アフィリエイト広告
「成果報酬型広告」 Webサイトやブログ記事、メルマガなどに広告を掲載し、
リンクを経由してサイト上で実際に商品の購入に繋げる



KPI・KGI ツリー及びコンバージョンの設定　　

75,000
セッション

KPI: 離脱率
95％( 残り 1,000)

KPI: 離脱率
40％( 残 500)

2,500
セッション

KPI:
いいね数 50,000
直接訪問率：20％

KPI: 離脱率
50％( 残り 1,250)

20,000
セッション

KPI: 離脱率
98％( 残り 1,500)

KPI: 自然検索流入数
100,000

目標 : 年商 23 億円 KGI: 月商 1千 9百万円

　　平均注文価格：50万円
　　　　広告費：2千万円

CVR
広告：1％
検索：1.8％


